SLAGKRAFTIG MEDIUM: McDonald’s pd Majorstua i Oslo har fdtt opp to skjermer og restauranteier Pdl Christian Riis hdper 4 fd et wariert program
som il lokke flere inn i restouranten, Her sitter han sommen med Peter Bjerkeseth fra Open Human Digital AS.
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NALD’S

PSI Systems AS inngilck
i august en rammeav-
tale med McDonald’s
Norge AS om leveran-
ser av den digitale kom-
munikasjonslesningen
MyTv-media. Avtalen
gjelder for tre ar og in-
tensjonen er at alle 70
restauranter skal ha
slgermer i sine lokaler.

McDonalds har i et par dr vart
pa jakt etter en lesning for 3
kunne bruke skjermer som in-
formasjons- og underholdning-
skanal, |0-12 restauranter har
allerede montert dette, med
ulike leveranderer. Mi nar av-
talen med PSl er | boks vil disse
korverteres for 3 ha samme
programvare i bunn.

Enkle i bruk

Programvaren MyTV-media er
utviklet i samarbeide mellom
PS5l Systems AS og datterselska-
pet Open Hurman Digital AS,

- Mér det gjelder i forhold
til plakat s er budskapet pa et
helt annat niva, langt mer slag-
kraftig, sier Peter Bjerkeseth,
daglig leder | OHD AS,

Hva som ruller over skjer-
mene vil styres fra hovedkon-
toret,

- Det er mange muligheter.
Mar dette forst er etablert kan
en person, gerne i marleds-
avdelingen, styre dewte enkekt
alene, forteller han.

Ulike bruksomrader

McDonald's pd Majorswa i
Oslo har i farste omgang fatt
opp to skjermer, men vil vur-
dere muligheten for & sette opp
flere, for eksempel i vinduene.
Restauranteier Pal  Christian
Riis forteller at de har sett for
seg en rekke muligheter for
skjermene. De kan brukes for

i vise ulike menyer og tibud
avhengig av tidspunkt pa dagen.
En annen ide kan vaere 4 ha live
streaming av TV, for eksempel
av fotballlkamper. Han forteller
at det etter hvert ogsa vil bli na-
turlig 4 samarbeide med akte-
rer i nabolaget, som far eksem-
pel teater, kino eller t-bane.

- Det er mye kjappere & snu
am med skjermer, sier han.

Restauranteieren  forteller
at han har ventet pd skjermer i
lang tid og er nd glad for at hele
kjeden er med.

- Vi felger tiden og skjer-
mene gir et mer moderne
inntrykde Wi vil underholde og
TV-sendinger vil trekke folk.

Dyrt med plakater

OHD AS har drevet med les-
ninger for visuell kommunika-
sjon i ti ar. De har to hoved-
produkter, skjermer og infor-
rasjonskicsker. De har gort
i overlant av 1400 installasjo-
ner, hovedsakelig innen retail,
P4 kundelisten finner vi blant
andre Verdens Gang, Musikk-
verket, Skeidar, Esthetique,
Kiwi og Obs!,

Bjerkeseth tror kostnaden
lett lan inntjenes, bade i kro-
ner of arbeidstid.

- Det er ikke dyrt. Det
er en investering, men det
er ilke gratis med papir- og
plastplakater heller. Med skjer-
mer slipper man kostnader il
trykk og distribusjon, samt at
man slipper a passe pa at en
butikkmedarbeider skal serge
for 4 henge opp plakatene pa
rett sted tl rect tid. | tillegg far
man en slagkraftig, moderne
og fleksibel reklame- og kom-
munikasjonskanal.

Biarmhild Kjorsvik
bjornhild@kjedemagasinet.no

FAGERHULT

Sync.
Kopslustframkallare nr. 3
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Det er det, som ar e lys, Lys som fremhaver
produkter, ntraster og skaper stemning.

| vart showroom eller i Nord-Europas
ht Experience Center | Bollebygd. Et rom
virkalig kan oppleve og kjenns effekten av

forskjellige lyssettinger.

Velkommen til oss og oppley vire kbpslustframballare,

Vi tenker lys pﬁilm ulike méter; anmmlnmmmﬂqmnm
wrtnv [ampustal.se
- ¢4 finma | Fagerhult gruppen.
TIf: +47 22 DB 55 00
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